ERFOLGREICH EMOTIONEN WECKEN

Um nicht nur den Verstand, sondern
auch die Emotionen des Kaufers zu
erreichen, muss ein Produkt neben
Qualitat auch mit einer adaquaten Op-
tik und Haptik ausgestattet sein. Der \
erste -und bleibende - Eindruck eines
Produktsist seine Verpackung. Das jetzt vom Arbeitskreis Pragefo-
liendruck e.V. herausgegebene Buch »Top Brands - Marken, die die
Markte pragten« (Business Village; 49 Euro) soll neugierig machen |
auf den Erfolgsfaktor Pragefoliendruck. Autor Hans-Georg Bécher, |
Direktor des Deutschen Verpackungsmuseums, halt anhand von 21 f
Portraits kulturell bedeutender Marken (von Asbach Uralt iiber Gi- |
lette und Nivea Visage bis hin zu Verpoorten) ein Pladoyer dafiir, in
| Marken mehr zu sehen als kommerzielle Wertschﬁpfungssysteme.:
Die ausgewahlten Marken-Stars biindeln in ihrer iiber Generationen
gewachsenen und verfeinerten Designwelt die Sehnsiichte von Kon- :
sumenten ihres Kulturkreises.
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