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25 JAHRE DEUTSCHES VERPACKUNGS-MUSEUM 

.,Mit starken Marken in der Krise bestehen", unter diesem Motto fand am 27. Oktober 2022 der 25. Verpackungs­
dialog des Deutschen Verpackungs-Museum in Heidelberg statt. Jahr für Jahr referieren hochkarätige, prominente 
Vertreter der Marken- und Verpackungswirtschaft, aus Medien, Design, Beratung und Wissenschaft im Heidelberger 
Verpackungs-Museum über Erfolgsgeschichten der Markenführung und natürlich auch darüber, welch bedeutsamen 
B€itrag Verpackungen leisten. Im erweiterten Kreis dieser Veranstaltung entwickelte sich ein namhaftes Netzwerk der 
.,Menschen hinter den Marken". 
Neben 25 Jahren Dialog der Markenführer feierte auch das Deutsche Verpackungs-Museum selbst sein 25-jähriges 
Bestehen. Das kleine Museum, das nach wie vor zu 100 % aus Spenden finanziert wird, hat es geschafft, zu einem 
wertvollen Netzwerk der Marken- und Verpackungswirtschaft zu werden. 
© www.verpackungsmuseum.de 

L0GIMAT 2023 

Auch in einem lnterpack-Jahr darf die LogiMAT natürlich nicht 
fehlen. Von 25. bis 27. April 2023 trifft sich in Stuttgart die ln­
tralogistik-Branche zu einer beachtlichen Leistungsschau: Über 
1.500 Aussteller haben sich angemeldet und werden in zehn 
Hallen, auf 125.000 Quadratmetern Fläche innovative Techno­
logien, Produkte, Systeme und Lösungen zur Rationalisierung, 
Prozessoptimierung und Kostensenkung der innerbetrieblichen 
logistischen Prozesse präsentieren. 
Die internationale Fachmesse für lntralogistik-Lösungen und 
Prozessmanagement bietet einen vollständigen Marktüberblick 
über alles, was die lntralogistik-Branche von der Beschaffung 

\

über die Produktion bis zur Auslieferung bewegt und steht in diesem Jahr unter dem Motto HANDS-ON INNOVATION: 

Connecting Smart Networks. 
Die Veranstaltung bietet mit der LogiMAT-Arena neben der Ausstellung täglich wechselnde Vortragsreihen zu den unter­
schiedlichsten Themen. 
© www.logimat-messe.de 

DRUPA 2024 

Rund eineinhalb Jahre vor dem Messestart Ende Mai 2023 
nahm die drupa einen bedeutenden Meilenstein: Mehr als 
100.000 qm Nettofläche ist bereits von rund 900 Ausstel­
lern aus 45 Nationen gebucht. Das unterstreicht deutlich 
den Stellenwert und das Alleinstellungsmerkmal der drupa 
als globale Leitmesse für Drucktechnologien. 
Auch nach dem offiziellen Anmeldeschluss Ende Oktober 
verzeichnet die Messe Düsseldorf weiterhin starke Nach­
frage nach Ausstellungsflächen, der aktuell noch entspro­
chen werden kann. Zurzeit stellt Deutschland die stärkste 
Ausstellernation unter den Top 10, gefolgt von starken Aus­

stellerländern wie Belgien, China, Großbritannien, Indien, Italien, Japan, die Niederlande, Schweiz, Spanien, Türkei und 
die USA. 

© www.drupa.de 
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