Verpackung macht Marke

Von der Tiite zu den Mega-Brands

e Aus Produkten werden Marken:
Pioniere des Verpackungsdesigns

e Urformen der Markenwerbung

e Die Rolle des Handels bei der
Entstehung des Markenwesens

e Markenpioniere: Bahlsen, Dr. Oetker,
Gillette, Nivea, Persil, UHU, Underberg

288 Seiten,

zahlreiche vierfarbige Abbildungen,
in Leinen gebunden,

mit Pragung und Silberschnitt

Preis: 78 €
DGUTSCh@V’ - Hans—(.ieor.g Bocher, -Griinder un(li Direktor des Deutschen Ver.packungsmfxseums in
dfv FQCh\/eHOg Heidelberg, ist ein ausgewiesener De5|.gnexpt?rte und Autor zahlreicher Fa'chbucher z.um
FaCthCh Thema Verpackung und Marken-Design. Seine ,Brand and Package Design Collection

www.dfv-fachbuch.de z&hlt zu den groBten Privatsammlungen zum Marken- und Verpackungsdesign weltweit.



