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Verpackungsdialog im Heidelberger Verpackungsmuseum

,verpackung ist Produkt

Das Verpackungsmuseum Heidel-
berg hatte zu seinem 5. Ver-
packungsdialog geladen und rund
70 Teilnehmer aus der Verpackungs-
und Markenartikelindustrie kamen
Mitte November in die historischen
Raume in der HauptstraBe. Refe-
riert und diskutiert wurde liber die
These ,,Verpackung ist Produkt®.

Angeregte Gespriche wéhrend der
Kaffeepausen im Heidelberger Ver-
packungsmuseum.

Museumsleiter auf dem Podium: Ralf
Wiegmann (links), International Fo-
rum Design GmbH, Hannover, und
Hans Georg Bécher, Verpackungs-

> ,DieVerpackung als Flagge der Mar-
ke“ war Thema von Bernd M. Michael,
CEO & Managing Partner Grey Global
Group Middle Europe, Chairman & CEO
Grey Worldwide. Bernd Michael, der —so
die einleitenden Worte des Museumslei-
ters Hans-Georg Bocher —selbst ,ein
Markenartikel geworden ist“, malte ein
dusteres Bild des Markenwesens. Die
Thematik Marke sei heute auf dem Ruick-
marsch. ,Zum ersten Mal seit 100 Jahren
verlassen mehr Marken den Markt als
neue hinzukommen®, fiihrte er aus.
Grund dafur sei unter anderem der zu-
weilen als gemeinschaftlich empfunde-
ne Auftritt der Markenartikel. ,Marken-
artikler werben wie ein Verband®, kriti-
sierte Michael den uniformen Auftritt

Bernd M. Michael, Grey Global
Group plddiert fiir eine gréfSere
Produkt-Differenzierung am POS.

museum Heidelberg.

der Markenartikelindustrie. Wenn schon
die Produkte austauschbar geworden
seien, dann dirfe die Verpackung und
der Marktauftritt auf keinen Fall ,me
too" sein, sonst gehe die Marke unter,
prophezeite er.

In dieser Situation hatten die Dis-
counter ein leichtes Spiel. Wenn fur die
Konsumenten die Produkte austausch-
bar seien, entscheide eben der Preis. Die
L2Aldisierung der Welt” sei die Folge, zu-
mal die Produktqualitat der Discounter
immer besser werde. ,,Mittlerweile hat
Aldi ein besseres Verbraucherschiitzer-
Image als Ministerin Kiinast®, polemi-

sierte Bernd Michael.
Hier setze die wichtige Rolle der Ver-
packung im Spiel der Marken ein, denn

Peter Jochen Schott, Schott Re-
lations GmbH und Vorsitzender
des Fordervereins des Ver-
packungsmuseums begriif3t die
Teilnehmer des 5. Verpackungs-
dialogs in Heidelberg.



AET als gestanzte Etiketten verarbeitet.
Dieser ,dritte Weg"“ in der Etikettierung
geht weder vom traditionellen Nasskle-
beverfahren noch vom Selbstklebever-
fahren aus. Statt dessen wird der zu
100 Prozent aus Feststoffen bestehende
Kleber liber eine Rasterwalze und Palet-
te auf jedes Etikett Gbertragen, das an-
schlieBend gehartet wird — wobei alle
Arbeitsgange in einem Spezialgerat im
Etikettierer erfolgen. AET arbeitet mit
Krones, Neutraubling, zusammen, um
eine einfach nachriistbare Losung fur
bestehende Anlagen zu konstruieren.

Seit der Erstvorstellung im Mai in
Deutschland ist das Projekt weiter vo-
rangetrieben worden. Die Leistung von
500 Flaschen/Minute ist auf 600 gestei-
gert worden und mit noch hoheren Ge-
schwindigkeiten kann nach der Einfiih-
rung der Technologie im nachsten Jahr
gerechnet werden. Rob Carter, AET,
meint dazu:,Die Beta-Priifungsphase,
die wir im August begannen, haben wir
inzwischen fast abgeschlossen. Wenn
alles gut geht, sollten wir im Frithjahr
mit der kommerziellen Verwertung an-
fangen kénnen.” Es wird gemunkelt,
dass der erste Einsatz mit einer Glasfla-
sche in der Brauindustrie stattfinden
durfte. ,Wir stellen Interesse nicht nur
flir Glasbehalter fest, fugt Carter hinzu.
»In den letzten drei Monaten gab es vie-
le Anfragen, die sich auf Kunststofffla-
schen bezogen. Die Partnerschaft mit
Krones hat wirklich gut funktioniert. Das
Unternehmen hat eine weltweit fiihren-
de Position und seine Verbindung zu
Kunden ist untibertroffen.”

Dieter Leykamm, Direktor und Leiter
des Bereichs Etikettierungstechnologie
bei Krones, sagt: ,Das Besondere ist,
dass die Technologie gut zu unseren mo-
dular aufgebauten Etikettierern passt.
Der Kunde muss sich nicht mehr fest-
legen. Da die Zahl der Produkte schnell
wadchst und innovative Marketingleute
ihr Produkt bereits morgen auf dem
Markt sehen wollen, ist es wichtig, dem
Projektleiter Flexibilitat garantieren zu
kénnen.”

Der in GroRbritannien und den USA
beheimatete Spezialist fiir Kartonierer,
Bradman Lake Group schloss Anfang des

Jahres mit Propack Processing and
Packaging Systems aus Ontario, Ka-
nada, eine Produktions- und Ver-
triebsvereinbarung ab, um seine Be-
schickungssysteme auf Roboterbasis
mit vertikaler Bahn herzustellen.
Man nutzte die Veranstaltung zur
Bekanntmachung einer Partner-
schaft mit Klockner Tevopharm, um
von Bradman Lake integrierte Kom-
plettlinien anzubieten. Auf dem
Stand befand sich die erste vollstan-
dig integrierte Linie, die eine roboter-
gestutzte, vertikale Beschickungs-
maschine der Serie LJ mit vor-
geschalteter Tevopharm Pack 200-
Einwickelmaschine enthielt. Graham
Hayes Vorstandsvorsitzender von
Bradman Lake Group, betonte: ,,Man
kann mit der Bildung von Partner-
schaften dieser Art enorm viel Geld
sparen. Und man kann auRerdem
wachsen, ohne die Werkskapazitat —
und alles, was damit zusammen-
hangt — erweitern zu mussen. “

Amcor PET Packaging prasentier-
te die neue Generation von heil% ab-
flllbaren PET-Flaschen. Das Unter-
nehmen hat sieben Standardausfiih-
rungen unter dem Handelsnamen
Ultimate eingefiihrt, die Leistungs-
vorteile wie geringeres Gewicht und
Verbesserungen des vertikalen Ab-
flllverfahrens bieten sollen, sowie
acht maRgeschneiderte Alternati-
ven. Typische Anwendungen werden
Getranke wie Safte, Sportgetranke
und Tee sein.

Das IWKA-Unternehmen R A Jo-
nes stellte die erste kontinuierlich ar-
beitende Hochleistungs-Standbo-
denbeutelmaschine aus. Die als
,Pouch King"“ bezeichnete Maschine
verformt, fillt und versiegelt Stand-
beutel mit einem Ausstof von bis zu
500 Stlick/Minute — mehr als dop-
pelt so hoch wie die Leistung der
derzeitigen Technologie — und ver-
arbeitet Materialien von OPP bis hin
zu sterilisierfesten Verbunden.

Das Datum flr die nachste Pack
Expo steht auch schon fest:Sie wird
vom 7. bis zum 11. November 2004
stattfinden. | Pauline Covell

TECHTEXTIL

Internationale Fachmesse fiir Technische Textilien und Viiesstoffe

Hightex. It's our Future.

Peter L., Slcherheltsexperte

Das Frachtstlick ist Symbol fiir
den weltweiten Warenverkehr —
und fur den Anwendungsbereich
Packtech auf der Techtextil 2003.
Unter diesem Zeichen prasentieren lhnen
weltweit fllhrende Anbieter interessante Inno-
vationen flir den Einsatz technischer Textilien
bei der Verpackung, der Konfektionierung
und dem Transport unterschiedlichster Guter.
Zum Beispiel biologisch abbaubare Kunst-
stoffe oder neuartige Vliesprodukte. Darliber
hinaus bieten die Techtextil und das parallel
vom 7.-10.4.2003 stattfindende Symposium
Gelegenheit zum interdisziplinaren Dialog.
Das bedeutet fiir Sie und lhre Arbeit neue
Perspektiven, Anregungen und Kontakte.

Weitere Informationen erhalten Sie
bei der Messe Frankfurt GmbH
Telefon +49697575 - 69 12 /- 66 82
Telefax +49 69 75 75 - 67 90
techtextil@messefrankfurt.com
www.techtextil.com
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geln“, erlduterte Reinhard Schneider die
Firmenstrategie. Die Schuhpflegemarke
,Erdal“ (im Ubrigen abgeleitet von dem
Produktionsstandort ,Erthalstrae” in
Mainz) ist bekannt mit ihrem Frosch-
Logo. Schon vor rund hundert Jahren
zierte der Froschkonig als Bildmarke die
Blechdose mit der Schuhcreme. Der
Frosch begann seinen Siegeszug und Er-
dal war aus der Schuhpflege bald nicht
mehr weg zu denken. Bereits 1921 war
Erdal die meistverkaufte Schuhpflege in
Deutschland. Der Frosch als Symbol er-
wecke die Assoziation ,top gepflegt
trotz widriger Witterungsverhaltnisse
sowie glanzend, unbedrohlich und sym-
pathisch®. Bei der Suche nach Markenlo-
gos wurde am Anfang der Geschichte
der Markenartikel Ubrigens oft auf Mar-
chenfiguren zuriickgegriffen. Im Laufe
der Jahre veranderte sich der Frosch und
erfuhr eine immer groRere Stilisierung.

Prof. Dr. Dieter Strecker
sprach tiber,,Das Ich-
Design. Oder: Jeder hat
seinen Entwurf von
sich selbst”.

Gerhard Schubert (links), Gerhard Schubert GmbH, wagte einen
Blick auf die Verpackungsautomation der Zukunft.

»Produkt ist Verpackung“
meinte Klaus Thimm, Thimm
The Highpack Company.
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In den vergangenen Jahren ging es da-
rum, das Thema Schuhpflege auch fur
eine jlingere Zielgruppe interessant zu
machen. Eine neue Verpackung, nun mit
Schwamm und Glastiegel, wurde kirz-
lich auf den Markt gebracht und der
Convenience-Gedanke somit gestarkt.
Erste Regaltests verliefen positiv, dufer-
te sich Reinhard Schneider zufrieden.

Ein Blick in die Zukunft

,Visionen im Verpackungsmaschinen-
bau‘“: Gerhard Schubert, geschaftsfih-
render Gesellschafter der Gerhard Schu-
bert GmbH, wagte einen Blick auf die
Verpackungsautomation der Zukunft.
Per Computeranimation wurde seiner
Vision durchaus realistische Formen ver-
liehen. Wie Verpackungsanlagen in 50
Jahren aussehen werden, dartiber kon-
nen auch Experten nur Vermutungen

Reinhard Schneider, Werner &
Mertz GmbH: 100 Jahre
Markengeschichte mit dem
Frosch.“

anstellen. Sicher ist jedoch, dass sie
computergesteuert sein und in ihren Be-
wegungen all die Funktionen aufweisen
werden, die das Elektronikzeitalter bie-
tet. Schuberts Vision zeigt eine Maschi-
ne mit optischer Erkennung, die Produk-
te inspizieren kann. Gleichzeitig ist der
Roboter in der Lage, die Schachteln auf-
zustellen und zu verschlieBen. Dies ge-
schieht im Gbrigen nicht durch einen
Klebstoffauftrag, sondern der Karton ist
an den Klebepunkten so vorbehandelt,
dass ein VerschlieRen tiber beispielswei-
se Ultraschall oder Infrarot moglich wa-
re. Das Packmaterial wird automatisch
an der FertigungsstraBe angeliefert, der
automatische Werkzeugwechsel nimmt
nur minimale Umristzeiten in An-
spruch. Da die Maschinen untereinan-
der vernetzt sind, kann ein Roboter-
tausch in laufender Produktion durch-
gefiihrt werden. Insgesamt also wird die
Verpackungsmaschine der Zukunft viele
menschliche Fahigkeiten tibernehmen,
sie wird intelligent, flexibel und mobil
sein, so dass sie schnell von einem Ein-
satzort zum anderen bewegt werden
kann.

Verpackungsstrategien sind unverzichtbar

,Produkt ist Verpackung®, meinte Klaus
Thimm, Inhaber Thimm The Highpack
Company, in dem letzten Referat des Ta-
ges. Ohne Verpackung gabe es keine ar-
beitsteilige Wirtschaft. Viele Verpa-
ckungsstrategien werden in den Unter-
nehmen vom Controlling bestimmt. Dies
wiirde oft eine notwendige ganzheitliche
Betrachtungsweise verhindern.

,Das Sparen an der Verpackung ist
das Gefahrlichste, was sich ein Unterneh-
men leisten kann®, meinte Klaus Thimm.
Denn dann hatten viele Dinge im Unter-
nehmen keinen Wert mehr, zumal es
letztendlich die Verpackung sei, die maf-
geblich fur die Wertsteigerung eines Pro-
duktes sorge. Deshalb sei die Formulie-
rung einer Verpackungsstrategie fur ein
Unternehmen auRerordentlich wichtig.
Diese Verpackungsstrategie beeinflusse
die supply chain, den Unternehmens-
erfolg und sollte von der Unternehmens-
filhrung formuliert werden. 5| mid



sie sei ein wesentlicher Trager des Mar-
ken-Wertes. Die Verpackung diene als
Verkirzung der Lernphase, als roter Fa-
den zum POS. Ein Unternehmen wie
Coca-Cola gehe schon fast religios mit
der Marke um, wie das Beispiel der ,sha
ped can®, einer in Form einer Cola Kon-
tur-Flasche geformten Dose zeige. Aber
der Erfolg gebe diesem Vorgehen recht,
denn eine Verpackung musse Gefiihle
auslosen.

»Technikfreaks* in der Verpackungs-
industrie

Hier musse auch die Verpackungsindus-
trie umdenken, die von Material- und
Technikfreaks dominiert sei. Sie sollte
die Initiative ergreifen und auch einmal
mit fertigen Verpackungsideen an die
Produkthersteller gehen.

»Aulen hui, innen pfui? Kennt der
Produktdesigner die Botschaft des Ver-
packungsdesigners?“ fragte Ralf Wieg-
mann, Managing Director International
Forum Desién GmbH, Hannover. Er pra-
sentierte die Leistungen des Designzen-
trums, das Uber eine standige Ausstel-
lungsflache von 1100 Quadratmetern
verfligt und definierte die Rolle des Zen-
trums als Vermittler zwischen Gestal-
tern und Unternehmen. Bekannt gewor-
den ist das iF durch den jahrlich aus-
gerichteten iF design Award.

»Das Ich-Design. Oder: Jeder hat sei-
nen Entwurf von sich selbst” war der
vielversprechende Titel des Vortrages
von Prof. Dr. Dieter Strecker, Psychologe,
Theologe, Psychotherapeut, Coach und
Autor, der damit vollig aus dem Rahmen
der auf Fachkonferenzen Ublicherweise
gehorten Beitrdge fiel. Dr. Strecker ver-
stand es, seine Zuhorer mit der fesseln-
den Erzahlung einer Short Story von Je-
rome D. Salinger in den Bann zu ziehen.
Quasi im Vorbeigehen leitete er die
wichtigsten Regeln des Ich-Designs ab,
wie beispielsweise ,,Niemanden vor eine

vollendete Situation stellen, Klugheit
kommt nicht nur vom Kopf, Nahe sig-
nalisieren, Worte bewusst wahlen, den
Menschen dort abholen, wo er sich be-
findet”, um nur einige zu nennen.

»Der Frosch als Verpackung” hatte
Reinhard Schneider, Vorsitzender der Ge-
schaftsfiihrung, Gesellschafter Werner
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& Mertz GmbH, als Titel seines Vortrags
gewahlt. Werner & Mertz ist Hersteller
von Pflegeprodukten fiir Schuhe sowie
von Haushaltsreinigungsprodukten und
erzielte 2001 einen Umsatz von 223 Mio.
Euro. ,Wir wollen die Markenfihrer-
schaft in der Nische erreichen und uns
nicht mit den Procters dieser Welt prii-

Gerhard Schubert, Schubert Verpackungsmaschinen
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so nicht méglich. Produkte kdnnten sich nicht iiber die
Verpackung verkaufen. Das Image der ,schénen
Hiillen” war ins Gerede gekommen. Pauschal gesehen
2u Unrecht.

Die bunte Welt der Waren wird maBgeblich durch ihr
AuBeres bestimmt - auf Verpackung kann auch in
Zukunft nicht verzichtet werden. Und: Verpackung ist
Kultur, ist Kunst - nicht erst seit Andy Warhol. Das
Deutsche Verpackungs-Museum in Heidelberg leistet
hier einen wichtigen Beitrag mit Offentlichkeitsarbeit,
Forschung, Veranstaltungen und Ausstellungen. Immer

mehr Unternehmen erkennen den Wert dieser wich-

tigen Arbeit und unterstiitzen das Museum im Rahmen

des Fardervereins. Die Mitgliederliste ist erlesen
— aber ohne Ihr Unternehmen nicht komplett. Fordern
Sie jetzt Unterlagen {iber eine Mitgliedschaft an.

Deutsches Verpackungs-Museum e.V.
HauptstraBe 22 - 69117 Heidelberg

Tel. 0611/86613 - Fax 06 11/8410766
www.yerpackungsmuseum.de

info@verpackungsmuseum.de
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