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5. Verpackungsdialog des Deutschen

B Nach der BegriilBung durch den
Museumsvorsitzenden Peter Jochen
Schott setzten namhafte Redner Zei-
chen fiir die Verpackung als Produkt.
Das Motto der von Museumsdirektor
Hans-Georg Bocher moderierten Ver-
anstaltung wurde von ganz unter-
schiedlichen Seiten beleuchtet und
gewann im Verlauf der Veranstaltung
immer mehr an Kontur.

Unter dem vielsagenden Titel
,Die Verpackung als Flagge der Mar-
ke“ stellte Bernd M. Michael, Chair-
man & CEO Grey Worldwide von der
Grey Global Group Middle Europe,
Diisseldorf, seine Sicht auf die Regal-
fronten vor allem deutscher Super-
mérkte dar. Die meisten Verpackun-
gen der Consumerprodukte nutzten
ihre Markenchance nicht und blieben
ein Produkt unter vielen, verwechsel-
und somit austauschbar, duRerte
sich der Werbeexperte.

Gutes Produkt + gute Verpackung
+ gute Kommunikation = Erfolg am
Markt. So einfach und schlicht diese
Aussage scheint, so selten lieRen sich
dafiir gelungene Beispiele am Markt
finden, lautet das Urteil von Ralph
Wiegmann, Managing Director der
International Forum Design GmbH,
Hannover (,,if“). Es finde keine Sym-
biose von Werbern und Gestaltern
sowie der Produkt- und Verpackungs-
entwicklung statt. Der Schliissel zum
Problem liege meist in den Produkt-
entwicklungszyklen. Allgemein sei es
so, dass sich der zeitliche Ablaufvon
der Produktidee bis hin zum fertigen
Produkt inklusive Werbung und Ver-
packung in engen Bahnen bewege
und nicht alle Beteiligten von Beginn
an involviert seien. Unterschiede gebe
es dennoch: Manche Produktdesi-
gner gingen heute mehr in die Tiefe,
stellte Wiegemann fest. Oftmals feh-
le dann jedoch die Zeit fiir eine gelun-
gene Produktprisentation und -kom-
munikation.

Lang anhaltenden Beifall erntete
Prof. Dr. Dieter Strecker, Psychologe,
Theologe, Psychotherapeut, Coach
und Autor zahlreicher Biicher, fiir sei-
nen beeindruckenden Gastvortrag
»Das Ich-Design. Oder: Jeder hat sei-

nen Entwurf von sich selbst“. In be-
wegenden Worten zeigte Strecker am
Beispiel einer Erzdhlung des amerika-
nischen Autors J.D. Salinger, dass je-
der Mensch sein ureigenes Profil -
das Ich-Design - besitzt, das in der
Kommunikation immer wieder neu
geformt und gestaltet wird. In der In-
terpretation von Prof. Dr. Strecker ge-
wann der Begriff Design eine ganz
neue und aufregende Bedeutung, die
sich von der herkémmlichen Defini-
tion der kreativen Gestalter abhob
und diese doch zugleich auf eine sinn-
volle Weise erganzte.

Reinhard Schneider, Vorstand der
Geschiftsfiihrung und Gesellschafter
der Werner & Mertz GmbH (,,Erdal®),
zeigte in seinem Vortrag ,Der Frosch
als Verpackung', welche ,Karriere®
der Frosch seit seiner Einfiihrung als
Markenzeichen im Jahre 1901 ge-
macht hat. Das Wasser liebende Tier,
das mit jeder Witterung gut zurecht
kommt (und deshalb den Bereich
Schuhpflegemittel treffend symboli-
siert), ist als gekronter Froschkonig
bei Jung und Alt ein echter Sympa-
thietrdger. Fur viele Zuhorer tberra-
schend: Die Dachmarke ,Frosch
(Reinigungsprodukte) kommt eben-
falls aus dem Hause Werner & Mertz.

Wie sieht die Verpackungsma-
schine der Zukunft aus? Dieser Frage
ging Gerhard Schubert, geschafts-
fithrender Gesellschafter der Gerhard
Schubert GmbH, Crailsheim, nach.
Der agile Unternehmer stellte seine
ganz personliche Zukunftsvision des
revolutiondren Verpackungsroboters
mit Hilfe eines Computer-animierten
Videos dar. Die Verpackungsroboter
der Zukunft sind seiner Vorstellung
nach mit Werkzeugen bestiickt, die
entlang eines Produktzufiihrbands
und eines Schachteltransportbands
aufgestellt sind. Dank ihrer Mobilitat
haben sie sich dort selbst aufgestellt.
Jeder Roboter kennt den gesamten
Verpackungsprozess, fiihrt aber nur
jeweils die ihm zugedachte Funktion
aus, die vom Werkzeug bestimmt
wird. Féllt ein Verpackungsroboter
aus, wird fehlerfrei weiterproduziert,
da sich das Gesamtsystem automa-

Verpackungs-Museums

Verpackung ist Produkt — unter diesem
Motto lud das Deutsche Verpackungs-
Museum Mitte November Mitglieder und
Gaste zum flunften ,Verpackungsdialog®
nach Heidelberg ein. Rund 80 Teilnehmer
nahmen an dieser europaweit wohl einzig-
artigen Dialogreihe zwischen Marken- und
Verpackungswelt teil.

tisch umstellt. Nur die Gesamtleis-
tung reduziert sich dabei voriberge-
hend. Sicherlich wird der Werkzeug-
wechsel selbst auch automatisch er-
folgen. Eine weitere Besonderheit ist,
dass Verpackungsmaschinen der Zu-
kunft E-Mails an den Maschinenbau-
er schicken werden und ihn auffor-
dern, anstehende Wartungsarbeiten

oder Reparaturen auszufiihren.
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Klaus Thimm, Inhaber der
THIMM - The Highpack Company,
Northeim, machte in seinem Ab-

schlussvortrag , Produkt ist Ver-
packung® deutlich, wie wichtig eine
konzeptionelle Verpackungsstrategie
fir die gesamte abpackende Industrie
ist. Er zeigte auf, dass sich in Unter-

nehmen die Bereiche Vertrieb, Mar-
keting und Technik viel zu wenig mit-
einander abzustimmen pflegen. Ver-
packungen seien mafBgeblich fiir die
Wertsteigerung der Produkte verant-
wortlich. Eine richtig angesetzte Ver-
packungsstrategie beeinflusse nicht
nur die Supply Chain, sondern sei
auch direkt am Erfolg eines Unter-
nehmens beteiligt.

Niedermayr
Papierwaren-
fabrik mit Ver-
lustin 2001

B Dic mittlerweile verkaufte Nie-
dermayr Papierwarenfabrik AG, Ro-
senheim, hat im Geschiftsjahr 2001,
wie jetzt aus einer Pflichtmitteilung
ersichtlich ist, bei einem Umsatz von

12,2 Mio. € (-13%) einen Verlust von
ca. 650000 € erwirtschaftet. Zusam-
men mit dem bestehenden Verlust-
vortrag in Hohe von knapp 2 Mio. €
ergibt sich damit ein Bilanzverlust von
2,65 Mio. €. An Eigenmitteln weist
das Unternehmen insgesamt 11,5
Mio. € aus, was einer Eigenkapital-
quote von 78% entspricht. Das Bar-
vermogen lag bei 4,9 Mio. € und
wurde marktkonform kurzfristig an-
gelegt. Die Niedermayr AG wird,
nachdem sie zum 1. Mirz 2002 ihre
gesamten Papiersackaktivititen an
die Korsnds Wilhelmstal GmbH,
Achern, verkaufte, als Vermogensver-
waltungsgesellschaft fortgefiihrt. Die-
se soll die verbliebenen Liegenschaf-
ten, insbesondere die beiden stillge-
legten Zweigbetriebe in Neuendet-
telsau und Weingarten, bestméoglich
verwerten. Gleichzeitig wurde der
Name der Gesellschaft in Circel
Grundstiicks- und Vermogensverwal-
tungs AG umgewandelt.

Gerhard schubert, Schubert Verpackungsmaschinen

Ich bin Mitglied,
weil in Verpdckung
Geschichte steckt.
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Verpackung als Wirtschaftsfaktor ist nicht wegzuden-

ken aus unserem téglichen Leben. Ohne Verpackung
gébe es keine Markenartikel. Der Warenaustausch wére
so nicht maglich. Produkte kdnnten sich nicht iber die
Verpackung verkaufen. Das Image der .schonen
Hiillen” war ins Gerede gekommen. Pauschal gesehen
2u Unrecht.

Die bunte Welt der Waren wird maBgeblich durch ihr
AuBeres bestimmt - auf Verpackung kann auch in
Zukunft nicht verzichtet werden. Und: Verpackung ist
Kultur, ist Kunst - nicht erst seit Andy Warhol. Das
Deutsche Verpackungs-Museum in Heidelberg leistet
hier einen wichtigen Beitrag mit Offentlichkeitsarbeit,
Forschung, Veranstaltungen und Ausstellungen. Immer

mehr Unternehmen erkennen den Wert dieser wich-

tigen Arbeit und unterstiitzen das Museum im Rahmen

des Firdervereins. Die Mitgliederliste ist erlesen
~ aber ohne lhr Unternehmen nicht komplett. Fordern

Sie jetzt Unterlagen {iber eine Mitgliedschaft an.

Deutsches Verpackungs-Museum e.V.
HauptstraBe 22 - 69117 Heidelberg

Tel. 0611/86613 - Fax 06 11/8410766
wwwyerpackungsmuseum.de

info@verpackungsmuseum.de




